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Perbedaan Data, Informasi, dan
Pengetahuan

Da€a-—*merupakan fakta-fakta,--perkiraan,- atau
pendapat yang belum memiliki makna yang dapat
dimanfaatkan. '

Informasi. adalah d ta yang telah diolah menjadi
sebuah E)'entuk-- arti bagi penerima —dan
bermanfaat dalamipengambilan keputusan  baik
untuk saat ini maupun yang akan datang.

Pengetahuan jalah fkumpulan dari data dan
informasi yang bertéemu dengan kompetensi dan
pengalaman seseg‘f‘rang untuk menindaklanjuti
data dan inforlﬁ'.asi yang ada sehingga dapat
dikembangkan --'untukT pengambilan suatu
keputusan. | |
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Metode pengumpulan data, yaitu :

|. Pengamatan Langsung
2.Wawancara
3. Perkiraan

4. Daftar Pertanyaan



Pengolahan data terdiri dari enam
unsur yaitu :

. Pengindraan / sensing

2. Pengumpulan / Komplikasi
3. Pengolahan / Komputasi

4. Penyajian

5. Penghantaran Transmisi

6. Penanganan Informasi



Informasi dapat dikatakan baik jika
memiliki karakteristik sebagai berikut:

|. Information must be pertinent
2. Information must be accurate
3. Information must be timely

4 Relevan
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" Pengetam

engetahuan sesé ., dipengaruhi
oleh beberapa faktorsdi antaranya:







Ada 6 Fungsi dari Teknologi
Informasi:

Menangkap (Capture),
Mengolah (Processing),
Menghasilkan (Generating),
Menyimpan (Storage),
Mencari kembali (Rertrival),

Mentransmisi (Transmission),
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Penipuan

Pornografi

Perjudian

Violence and Gore
Carding
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Pendapatan
Perusahaan
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Perang

menunjang berdirinya sebuah komputer. Secara u wum
perangkat keras sistem komputer terdiri dari
keyboard (papan ketik), monitor (layar), CPU, dan
Printer.

Fungsinya:

Penyimpanan data

Memasukkan data pada komputer

Komputasi, pengendalian, dan penyimpanan utama

Keluaran dan komputer
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E-Commerce

Electronic commerce (EC) merupakan konsep baru yang
bisa digambarkan sebagai proses jual beli barang atau jasa
pada World Wide Web Internet (Shim, Qureshi, Siegel,
Siegel, 2000) atau proses jual beli atau pertukaran produk,
jasa dan informasi melalui jaringan informasi termasuk
Internet (Turban, Lee, King, Chung, 2000).
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E-Commerce

Klasifikasi E-commerce:
» Business-to-business (B2B)
» Business-to-consumer (B2C)
» Consumer-to-business (C2B)
» Consumer-to-consumer (C2C)

» Nonbusiness E-Commerce







